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	79. Vlachvei, A.(2001) “The agricultural cooperative of Zagora” Case Report for FAIR Project PL 98-4404. Quality strategies and Producers’ Organization in the European Agro-food sector. Institute National de la Recherche Agronomique-Centre de Versailles Grignon. Unite SADAPT.  

	80. Oustapassidis, K. and Vlachvei, A. (1994). “An Analysis of Advertising, Concentration and Profitability in Food Manufacturing Industries: A Simultaneous Equation Approach”  Discussion Paper No. 4, Concerted Action project “Structural Change in the European Food Industries” October, Reading, 1994.

	81. Oustapassidis, K. and Vlachvei, A. (1991). "Development, Legislation and Policies Applied to Agricultural Cooperatives in Greece and other EEC Countries" Mediterranean Agronomic Institute of Chania, Chania, Greece pages 79.


ΙΙΙ. ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗ ΚΑΙ ΔΙΔΑΚΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ

ΙΙΙ.1 ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ

	Από 1-2-1997 έως 31-10-2001
	«ΕΚΚΟΚΚΙΣΤΗΡΙΑ ΗΡΑΚΛΕΙΑΣ Α.Ε.» στο Τμήμα Πωλήσεων και Εξαγωγών

	Από 1-9-1995 έως 29-2-1996
	«ΕΚΚΟΚΚΙΣΤΗΡΙΑ ΗΡΑΚΛΕΙΑΣ Α.Ε.», στο Τμήμα Πωλήσεων και Εξαγωγών 


	Από 1-10-1992 έως 28-2-1995:
	«ΕΚΚΟΚΚΙΣΤΗΡΙΑ ΗΡΑΚΛΕΙΑΣ Α.Ε.», στο Τμήμα Τιμών και Ποιοτικού Ελέγχου


ΙΙΙ.2 ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΗ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑ

	2011-2013
	«ΑΡΧΙΜΗΔΗΣ ΙΙΙ «Επιχειρηματικές στρατηγικές, δομή και αποδοτικότητα των μεταποιητικών γεωργικών επιχειρήσεων τροφίμων και ποτών»

	4-2008 έως 4-2010
	«Παράγοντες που επηρεάζουν την ανταγωνιστικότητα των γεωργικών επιχειρήσεων τροφίμων και ποτών στην Ελλάδα» ερευνητικό πρόγραμμα του ειδικού Λογαριασμού Κονδυλίων και Ερευνας του ΑΤΕΙ Θεσσαλονίκης 

	3-2004 έως 8-2006
	Υποέργο: «Περιφερειακή Ανταγωνιστικότητα, Καινοτομία και Περιφερειακή Πολιτική» του έργου «Αρχιμήδης: Ενίσχυση των ερευνητικών ομάδων του ΤΕΙ Δ. Μακεδονίας» του Προγράμματος ΕΠΕΑΕΚ του Γ’ Κ.Π.Σ. 

	2003-2007
	Ευρωπαϊκό πρόγραμμα TEMPUS-TACIS CD JEP-24244-2003 σε συνεργασία

Με το Κρατικό Πανεπιστήμιο  Κιέβου-Ταράς Σεβσένκο, Κίεβο, Ουκρανία, 

	10-2005 έως 8-2007
	«Ενθάρρυνση επιχειρηματικών δράσεων, καινοτομικών εφαρμογών και μαθημάτων επιλογής φοιτητών και σπουδαστών» στο Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας. 

	1-1999 έως 12-2000
	Διευρωπαϊκό πρόγραμμα FAIR PL98-4404  «Quality Strategies and producers’s Organization in the European Agro-food Sector»  (σε συνεργασία με το Πάντειο Πανεπιστήμιο

	6-1996 έως 

6-1998
	Έργου Ε329 «Τεχνολογία, Δομή Αγοράς, Μέγεθος Επιχειρήσεων και Βιομηχανική Πολιτική» (ΠΕΝΝΕΔ95 ΓΓΕΤ σε συνεργασία με το Κέντρο Έρευνας ΑΣΟΕΕ του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών ). 

	1-1994 έως 

12-1995
	 «Η Επίδραση παραγόντων ανταγωνισμού, αποδοτικότητας, χρηματοδότησης και management στο βαθμό επιτυχίας των γεωργικών συνεταιρισμών και άλλων επιχειρήσεων της βιομηχανίας τροφίμων.  Συγκρίσεις και προτεινόμενα μέτρα πολιτικής» (ΠΕΝΝΕΔ, 1991, 1540)


ΙΙΙ.3 ΑΥΤΟΔΥΝΑΜΗ ΔΙΔΑΚΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ ΣΕ ΑΕΙ

	
	ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΕΠΙΠΕΔΟ

	Από 3-2009 έως 2016
2017-2018

Από 10-2012 έως σήμερα
	 «Μεταπτυχιακό πρόγραμμα στη Διοίκηση Επιχειρήσεων» ΜΒΑ Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου, ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας

Διδασκαλία Μαθημάτων: «Προχωρημένη Θεωρία Μάρκετινγκ»

                                        «Διοίκηση Ανθρώπινων Πόρων»
Διδασκαλία Μαθημάτων: «Προχωρημένη Θεωρία Μάρκετινγκ»

Μεταπτυχιακό πρόγραμμα ΜΑ  “Public Relations and Marketing with new technologies” Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας
Διδασκαλία Μαθήματος: «Marketing Management»

	Από 2016 έως σήμερα
	Μεταπτυχιακό πρόγραμμα «Διοίκηση Τουριστικών Μονάδων» Αλεξάνδρειο ΤΕΙ Θεσσαλονίκης

Διδασκαλία Μαθήματος: «Τουριστική Καινοτομία»

	
	ΠΡΟΠΤΥΧΙΑΚΟ ΕΠΙΠΕΔΟ

	Από 10-2012 έως σήμερα


	Καθηγήτρια Μάρκετινγκ του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας

Διδασκαλία των μαθημάτων: «Μάρκετινγκ», «Διεθνές Μάρκετινγκ», «Ηλεκτρονικό Εμπόριο Ι και ΙΙ» «Διοίκηση Ολικής Ποιότητας», «Διοίκηση Διεθνών Μεταφορών- Logistics».

	Από το 2015έως σήμερα
	Ελληνικό Ανοικτό Πανεπιστήμιο, Μέλος ΣΕΠ
Θεματική ενότητα «Μάρκετινγκ Ι»

	Από 17-8-2007 έως 10-2012
	Αναπληρώτρια Καθηγήτρια Μάρκετινγκ του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας

Διδασκαλία των μαθημάτων: «Μάρκετινγκ», «Διεθνές Μάρκετινγκ», «Σεμινάριο Τελειοφοίτων» «Επίβλεψη πτυχιακών εργασιών»

	Από 2002 έως 16-8-2007
	Επίκουρος Καθηγήτρια Μάρκετινγκ του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας

Διδασκαλία των μαθημάτων: «Μάρκετινγκ», «Διεθνές Μάρκετινγκ», «Σεμινάριο Τελειοφοίτων», «Χονδρικό-Λιανικό εμπόριο», «Τυποποίηση εξαγωγικών προϊόντων», «Επίβλεψη πτυχιακών εργασιών»

	Ιούλιος 2005
	Department of International Finance, Kiev National University of Taras Shevсhenko,  Ukraine – Επισκέπτης Καθηγητής στο Κρατικό Πανεπιστήμιο  Κιέβου-Ταράς Σεβσένκο, Κίεβο, Ουκρανία, στα πλαίσια του ευρωπαϊκού προγράμματος TEMPUS-TACIS CD JEP-24244-2003 «EU Standards in Teaching International Tourism Economics». Διδασκαλία του μαθήματος: «Advertising and Publicity in Tourism» 30 ώρες

	2004-2005
	Στο Αριστοτέλειο Πανεπιστήμιο Θεσσαλονίκης – Τμήμα Οικονομικών Επιστημών σε θέση Επίκουρου Καθηγητή  σύμφωνα με το ΠΔ 407/80. 

Διδασκαλία των μαθημάτων:«Συνεταιριστική Οικονομική» και «Βιομηχανική Ανάπτυξη» 

	2004 
	Στο Πανεπιστήμιο Μακεδονίας - Τμήμα Διεθνών Ευρωπαϊκών, Οικονομικών και Πολιτικών Επιστημών σε θέση λέκτορα (ΠΔ 407/80).  Διδασκαλία του μαθήματος:«Βιομηχανική Οικονομική και Πολιτική»

	2001


	Στο Πανεπιστήμιο Θεσσαλίας -Τμήμα Γεωπονίας Φυτικής και Ζωικής Παραγωγής σε βαθμίδα λέκτορα  (Π.Δ.407/80) Διδασκαλία του μαθήματος: «Αρχές Γεωργικής Οικονομίας και Οργάνωση Γεωργικών Επιχειρήσεων» 

	1995 -2000
	Στο Τ.Ε.Ι. Θεσσαλονίκης,  (ΤΕΙΘ)  Τμήμα Φυτικής Παραγωγής για τη διδασκαλία των μαθημάτων: «Οργάνωση και Διοίκηση Γεωργικών  Επιχειρήσεων» , «Γεωργικοί Συνεταιρισμοί» 

	1995-1996
	Στο Τ.Ε.Ι  Θεσσαλονίκης (ΤΕΙΘ)  Τμήμα Διοίκησης Γεωργικών Εκμεταλλεύσεων για τη διδασκαλία του μαθήματος: «Γεωργικοί Συνεταιρισμοί»


ΙΙΙ.4 ΔΙΟΙΚΗΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ
	Από 11/2009–5/2013 και 
από  3/2007-8/2008
	Προϊσταμένη του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας

	Από 9/2004-3/2007
Από 10/2010 - 2013
Από 10/2013

	Αναπληρώτρια Προϊσταμένη του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας
Αναπληρώτρια Διευθύντρια στο  «Μεταπτυχιακό πρόγραμμα στη Διοίκηση Επιχειρήσεων» ΜΒΑ Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου, ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας σε συνεργασία με το Πανεπιστήμιο του Τερνόπολ της Ουκρανίας

Διευθύντρια στο Διατμηματικό Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών σπουδών ΜΑ  “Public Relations and Marketing with new technologies” του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας


ΙΙΙ.5 ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΕΣ ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ

Μέλος της επιστημονικής επιτροπής  των παρακάτω διεθνών συνεδρίων:

International Scientific Conference "In search of excellence in tourism, travel & hospitality management”, 2018
International Conference  MIBES,  Management of Innovative Business, Education & Support systems, 2018

International Conference on Applied Economics, 2008-2017
International Conference on Contemporary Marketing Issues, 2012 -2018
International Conference on Marketing Studies, 2013
International Conference on Strategic Innovative Marketing, 2014-18
Guest Editor στα παρακάτω διεθνή επιστημονικά περιοδικά:

Journal of International Trade Law and Policy, Vol.8 (3), 2009

International Journal of Computational Economics and Econometrics, Vol.1(2), 2009
International Journal of Computational Economics and Econometrics, 2013-2016
International Journal of Financial Economics and Econometrics Vol. 1(1), 2009
Κριτής στα παρακάτω διεθνή επιστημονικά περιοδικά:
Journal of European Economy, 2011-2016
Agricultural Economics Review, 2013
Agricultural and Food Economics (AFE), 2013-2018
International Journal of Computational Economics and Econometrics 2013-18
Mέλος των παρακάτω επιστημονικών ενώσεων και συλλόγων:

Γεωτεχνικού Επιμελητηρίου Ελλάδας

Ένωσης Γεωργοοικονομολόγων Ελλάδας και Ευρώπης (ΕΑΑΕ), 

Εταιρείας Αγροτικής Οικονομίας (ΕΤΑΓΡΟ)
Μέλος στις παρακάτω επιτροπές:

Mέλος της επιτροπής εσωτερικής αξιολόγησης του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου

Mέλος της επιτροπής αναμόρφωσης του Προγράμματος σπουδών  
Mέλος της επιτροπής διαχείρισης του Προγράμματος Μεταπτυχιακών Σπουδών στην Διοίκηση Επιχειρήσεων (ΜΒΑ) του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου και του Πανεπιστημίου του Ternopol- Ukraine
Mέλος της επιτροπής διαχείρισης του Προγράμματος Μεταπτυχιακών Σπουδών «Δημόσιες Σχέσεις και Μάρκετινγκ με νεες τεχνολογίες» του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας
Αξιολογητής μεταπτυχιακών υποτροφιών ΙΚΥ 

στα πλαίσια του προγράμματος: «Πρόγραμμα υποτροφιών Ι.Κ.Υ. με διαδικασία εξατομικευμένης αξιολόγησης - οριζόντια πράξη» για το  ακαδημαϊκό έτος 2012-2013.  
ΙΙΙ.6 ΕΤΕΡΟΑΝΑΦΟΡΕΣ  

Το σύνολο των ετεροαναφορών φθάνει σύμφωνα με το Google Scholar τις 370. Στη συνέχεια παρουσιάζονται κάποιες επιλεκτικά:
Η εργασία: Vlachvei, A., Notta, O. and Ananiadis, I. (2009) “Does advertising Matters? An application to the Greek wine industry” British Food Journal, Vol.111(7), pp.686-698 έχει τις παρακάτω αναφορές:
1. Saleh, M. A. H., Alothman, B., & Alhoshan, L. (2013). Impact of Gender, Age and Income on Consumers’ Purchasing Responsiveness to Free-Product Samples. Research Journal of International Studies, 83.

2. Evgenia Bitsani & Androniki Kavoura (2012), “Connecting Oenological and gastronomical tourisms at the Wine Roads, Veneto, Italy, for the promotion and development of agrotourism”, Journal of Vacation Marketing , 18, 301-312.

3. Carrie Heilman, Prof. Kyryl Lakishyk, Prof. Sonja Radas, (2011) "AN EMPIRICAL INVESTIGATION OF IN-STORE SAMPLING PROMOTIONS", British Food Journal, Vol. 113 Iss: 10
Η εργασία: Vlachvei, A. Notta, O and Tsakirianidou Ef. (2012)“Branding strategies in Greek wine firms” Procedia Economics and Finance, Elsevier, έχει τις παρακάτω αναφορές:

1.
Mullaymeri, K., Bizmpiroulas, A., Loznalieva, O., & Rotsios, K. (2015). The internationalization of wine SMEs in the midst of the economic crisis: pilot case studies from Greece, Albania & FYROM. Sinergie Italian Journal of Management, 199-212.

2.
López-Guzmán, T., Vieira-Rodríguez, A., & Rodríguez-García, J. (2014). Profile and motivations of European tourists on the Sherry wine route of Spain. Tourism Management Perspectives, 11, 63-68.

3.
Tempesta, T., Vecchiato, D., Djumboung, D. A., & Chinazzi, G. (2013). An analysis of the potential effects of the modification of the Prosecco Protected Designation of Origin: a choice experiment. proposal 21, 33.
Η εργασία: Notta, O., Vlachvei, A. and Grigoriou Evita (2013) “Establishing a strong brand identity through a website: The case of Greek Food SMEs” Tsounis and Vlachvei eds, Procedia Economics and Finance έχει τις παρακάτω αναφορές:
1. Ong, C. H., & Zien Yusoff, R. (2016). The Role of Emotional and Rational Trust in Explaining Attitudinal and Behavioral Loyalty: An Insight Into SME Brands.

2. Ghasemi, A., & Shooshtari, A. (2015). Investigating different factors for regional market entrance. Management Science Letters, 5(1), 117-122.

3. Ghasemi, A., Eghbal, A., & Toti, H. (2015). Supply chain performance: the role of regional markets. Management Science Letters, 5(5), 487-492.

	4. Kavoura, A., & Stavrianea, A. (2014). Economic and social aspects from social media's implementation as a strategic innovative marketing tool in the tourism industry. Procedia Economics and Finance, 14, 303-312.

Η εργασία: Vlachvei, A. and O. Notta (2008) “Firm Growth, Size and Age in Greek firms”, Proceedings of International Conference on Applied Economics 2008 έχει τις παρακάτω αναφορές:
1. Gill, A., Biger, N., Sharma, S. P., & Shah, C. (2014). Gender differences and the factors that affect family business growth in Canada. International Journal of Entrepreneurship and Small Business, 21(1), 115-131.
2. Nurwati, E., Achsani, N. A., Hafidhuddin, D., & Nuryartono, N. (2014). Jurnal Manajemen Teknologi, 13, (2), 173-188.
3. Bashiru, M., Ohene, V. F., Dumayiri, M., & Sabutey, G. T.(2014), “Growth Determinants of Farm Enterprises in Ghana: Evidence from Eastern Region”, International Journal of Innovative Research & Studies, 3, (4), 976-991.
Η εργασία:Notta, O. and Vlachvei, A. and Samathrakis, V. (2010) “Competitiveness – the case of Greek food manufacturing firms” International Journal of Arts & Sciences έχει τις παρακάτω αναφορές:

	1. Lemonakis, C., Vassakis, K., Zopounidis, C., & Voulgaris, F. (2016). Efficiency, competitiveness and exports of agricultural firms in the Post-Crisis Era: evidence from Greece. International Journal of Society Systems Science, 8(1), 14-35.

2. Vrontis, D., Tardivo, G., Bresciani, S., & Viassone, M. (2016). The Competitiveness of the Italian Manufacturing Industry: an Attempt of Measurement. Journal of the Knowledge Economy, 1-17.

3. Apergis, N. (2015). Competition in the banking sector: New evidence from a panel of emerging market economies and the financial crisis. Emerging Markets Review, 25, 154-162.
4. Voulgaris, Papadogonas, Lemonakis (2014) Drivers of Competitiveness in the Manufacturing Industry: The Case of Technology Sectors in Greece. 32. Journal of Economics and Development Studies, Vol. 1 No. 3, , December 2013
5. Bourlakis, M., Maglaras, G., Aktas, E., Gallear, D., & Fotopoulos, C. (2014). Firm size and sustainable performance in food supply chains: Insights from Greek SMEs. International Journal of Production Economics, 152, 112-130.

6. Voulgaris, F., & Lemonakis, C. (2014). Competitiveness and profitability: The case of chemicals, pharmaceuticals and plastics. The Journal of Economic Asymmetries, 11, 46-57. 

7. Papadogonas, T., G.Sfakianakis., & F.Voulgaris. (2013). Market Power, Cost Efficiency and Firm Performance in the Post-Crisis Era. Review of Contemporary Business Research, 2, (2), 45-49.

8. Alhammadi, A., Shahadan, F., Berma, M., & Ramlee, S. (2013). The determinants of small enterprises growth performance in manufacture and service sectors in Yemen. Journal of Academic Research in Economics, 5(1).

	9. John M. Paleologos, Michael L. Polemis,(2013), What drives investment in the telecommunications sector? Some lessons from the OECD countries, Economic Modelling, Volume 31, March 2013, Pages 49-57,

10. Turyakira, Peter K., (2012). "Corporate social responsibility: a competitive strategy for small and medium-sized enterprises in Uganda." PHD Thesis, Nelson Mandela Metropolitan University.http://makir.mak.ac.ug:8080/xmlui/bitstream /handle /10570/641/turyakira-peter-k-sob-phd.pdf?sequence=3



 Η εργασία: Vlachvei, A. and Notta, O. (2009)  “Wine routes in Greece: Producer’s perceptions and economic implications”, International Journal of Arts & Sciences έχει τις παρακάτω αναφορές:

1. Vlachos, V. A. (2017). A macroeconomic estimation of wine production in Greece. Wine Economics and Policy.

2. Nedelcu, A. (2014). Wine Tourism in Romania: Case Study: Dealu Mare Vineyard. International Journal of Sustainable Economies Management (IJSEM),3(2),16-26.

3. Karafolas, S. (2013). Public financial support to investments in rural areas: The case of the region of Thessaly in Greece.

4. Baird, Tim, (2012), Between the vines: a comparative analysis of wineries’ attitudes towards wine tourism in New Zealand, Master Thesis, University of Canterbury. Department of Management

Η εργασία: Vlachvei, Notta, Demiri (2010)“Competitive strategies and business performance: 

evidence from Greek Fur industry” Proceedings of International Conference on Applied 

Economics 2010, έχει τις παρακάτω αναφορές:
1. Argyrou, M. D., Bassiakos, Y., & Tsipouri, L. (2015).Determinants of the Profitability of Greek Enterprises before and after the Crisis. World, 2014(81/144),4-04.

2. Hansen, H. O. (2014). The global fur industry: Trends, globalization and specialization. Journal of Agricultural Science and Technology. A, 4(7A).

3. Agiomirgianakis, G. M., Magoutas, A. I., & Sfakianakis, G. (2013). Determinants of Profitability in the Greek Tourism Sector Revisited: The Impact of the Economic Crisis. Journal of Tourism and Hospitality Management, 1(1), 13.

Η εργασία: Notta, O. and Vlachvei, A (2007) . “Performance of cooperatives and investor-owned firms: the case of the Greek Dairy Industry”, in “Vertical Markets and Cooperative Hierarchies – The role of cooperatives in the Agri-food Industry” K. Karantininis & J. Nilsson (eds), Springer Academic Publishers, 2006, pp. 277-287, ISBN 978-1-4020-4072-6, έχει τις παρακάτω αναφορές:
1. Kalogeras, N., Pennings, J. M.E., Benos, T. and Doumpos, M. (2013), Which Cooperative Ownership Model Performs Better? A Financial-Decision Aid Approach. Agribusiness, 29: 80–95. doi: 10.1002/agr.21323
2. Franken, Jason RV, and Michael L. Cook, (2013), "Informing Measurement of Cooperative Performance." Selected Paper prepared for presentation at the International Conferences on Economics and Management of Networks – EMNet, Agadir, Morocco, November 21-23, 2013.
3. Deng, W., & Hendrikse, G. (2013). Product Diversification of Cooperatives and Corporations Evidence from the Netherlands, Economics and Management of Networks Conference (EMNet 2013) Selected Paper prepared for presentation at the International Conferences on Economics and Management of Networks – EMNet, Agadir, Morocco, November 21-23, 2013.

4. Rafat  Soboh, Alfons Oude Lansink, Gerard Giesen and Gert van Dijk (2012) Efficiency of Cooperatives and Investor Owned Firms Revisited, Journal of Agricultural Economics, Vol. 63, issue 1:142-157
5. Rafat  Soboh, Alfons Oude Lansink, Gerard Giesen and Gert van Dijk (2009) Performance Measurement of the Agricultural Marketing Cooperatives: The Gap between Theory and Practice, Applied Economics Perspectives and Policy, Vol. 31 (3): 446-469
6. P. Liargovas & K.Skandalis (2008) FACTORS AFFECTING FIRMS’ FINANCIAL PERFORMANCE: THE CASE OF GREECE Working Paper #2008-12, http://econpapers.repec.org/paper/uopwpaper/ January 2008 
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